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Nagy Timea

Eltunik-e a meédiapiaci .....0om)
feketelyuk 2022-re?

40 milliard minusz: egy
piacvezetoé médiavallalatnyi
arbevétel tint el a 2020-as
COVID-valsagban

Buborékméret: éves nettd arbevétel, 2020
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Kiesé arbevétel | Koztéri cégek

. /: Megjegyzés:

La p kl a d (0] k Az éves netto drbevétel adat tartalmazza a médiacégek
hirdetési, terjesztési és egyéb drbevételeit is.

Forrds: médiacégek: Whitereport, online platformok: IAB
Hungary

= Meédiapiaci feketelyuk a COVID-jarvany eredménye 2020-ban

o Whitereport-tényadatok szerint a hazai médiavallalatok éves nett6 arbevétele (benne a hirdetési,
terjesztési és egyeb arbevételekkel) 2020-ban 40 milliard forinttal csdkkent.

o Ez 11% visszaesés 2019-hez képest. 89-es WR-index a 2008-as valsagkor sem fordult el6 - a
2009/2008-as WR-index 91 volt, azaz csak 9% visszaesés kdvetkezett be.

o A 40 milliard forintnyi ,feketelyuk” felét a mozipiac adja, harmadat a sajtopiac, de csdkkent a hazai
online tartalomszolgaltatok bevétele és a radioke is, kulondsen a kdzszolgalati és a helyi radioké.

o A COVID-vesztesek legnagyobb része hazai tulajdonu kkv, tébbségukben mikro vallalat.

Hogyan késziiljiink 2022-re?
= A top3 globalis kihivas a hazai reklam- és médiapiac szamara
o A GDPR-ral Europaban, a CCPA-vel Californiaban és az egyre terjedd ,privacy first” szabalyozas
miatt a 3. feles cookiek kivezetése varhato, jo eséllyel 2022-ben. A Google Uj tracking
megoldasanak bevezetése atmeneti bizonytalansagot okozhat a kampanyeredményekben és a
kiadok hirdetési bevételeiben — adatstratégia szikséges marka/médiumszinten.
o Atudas- és tékeigényes digitalis transzformaciod éllovasai és a leszakadok tabora kodzt nyilik az olld —
marka/médiumszintd helyzetfelmérés és fejlesztési terv szukséges.
o Ellatasi valsag a termékpiacokon: elemzdk a COVID globalis hatasahoz hasonlitjak az ellatasi
problémak hatasat. Ez aremelést, széllitasi bizonytalansagot hozhat a media fizikai termeékeinél is.

* A top3 hazai kihivas - és lehetéség 2022-re
o Avasarléer6 alakulasa, digitalismédia-fragmentacié — pontosabb targetalas, fuggetlen megkdzelités
o NO& a szakadék a Z-generaci6 és a 40+ médiafogyasztasa kdzt — médium/brand-specifikus stratégia
o E-kereskedelmi boom — On hogyan profital beléle?

Erdeklik a részletek? Késziiljon a fiiggetlen Whitereporttal 2022-re, rendelje meg a
jelentést most 35% Black Friday-kedvezménnyel!

Ne maradjon ki a szakma nemzetkoézi networkjébol: Mediaspace.global.
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